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ПОСТ­НО­ВИ­НАР­СТВО У 
ЧЕТВР­ТОЈ ТЕХ­НО­ЛО­ШКОЈ 

РЕ­ВО­ЛУ­ЦИ­ЈИ
Са­же­так: Овај рад раз­ма­тра су­штин­ске про­ме­не ко­је су но­ви 
ме­ди­ји до­не­ли са­вре­ме­ном но­ви­нар­ству, ко­је не­ки ау­то­ри већ на­
зи­ва­ју и пост­жур­на­ли­зам. Те про­ме­не нај­ви­дљи­ви­је су у сфе­ра­ма  
од­но­са: ин­фор­ма­ци­ја – из­вор – но­ви­нар – но­ви­нар­ство – чи­та­лац/
кон­зу­мент и еви­дент­не су у свим де­ло­ви­ма ко­му­ни­ка­ци­о­ног про­це­
са, те се ти­чу ка­ко ква­ли­те­та и не­за­ви­сно­сти но­ви­нар­ства, та­ко 
и ње­го­ве ин­тер­пре­та­тив­но­сти, ана­ли­тич­но­сти и ра­зно­вр­сно­сти. 
Мул­ти­е­кран­ско дру­штво ме­ђу­тим, на­су­прот оче­ки­ва­њи­ма ни­је 
до­не­ло зна­чај­не ква­ли­та­тив­не про­ме­не, срп­ски ме­ди­ји и но­ви­на­ри 
се у то­ме ни­су нај­бо­ље сна­шли (уз рет­ке из­у­зет­ке до­ми­нант­но та­
бло­ид­ног про­фи­ла), а три­ви­јал­ни са­др­жа­ји до­дат­но су по­ве­ћа­ли 
ио­на­ко „за­га­ђе­ну” и, пре­о­би­љем ин­фор­ма­ци­ја, за­си­ће­ну ме­диј­ску 
по­го­то­во он­лајн сце­ну. Очи­глед­на кри­за ау­тор­ства, не­из­на­ла­же­
ње одр­жи­вог по­слов­ног мо­де­ла, кон­ти­ну­и­ра­но оси­ро­ма­ше­ње, кри­
за кре­а­тив­не ин­ду­стри­је и до­ми­на­ци­ја об­ра­де уме­сто кре­и­ра­ња 
са­др­жа­ја – до­дат­но су за­ком­пли­ко­ва­ли про­фе­си­о­нал­ни, етич­ки, 
али и со­ци­о­ло­шки и де­мо­крат­ски ха­би­тус у њи­хо­вом из­вор­ном зна­
че­њу. Ау­то­ри по­ку­ша­ва­ју да ус­по­ста­ве од­нос из­ме­ђу узро­ка и по­
сле­ди­ца свих ових фе­но­ме­на ну­де­ћи ре­ше­ња, али и ис­ти­чу­ћи да 
на­ра­ста­ју­ћа ато­ми­за­ци­ја, фраг­мен­та­ци­ја, сег­мен­та­ци­ја пу­бли­ке, 
су­жа­ва­ње ње­ног ин­те­ре­со­ва­ња и ши­ре­ње ан­ти­со­ци­јал­ног рас­по­
ло­же­ња мо­гу има­ти да­ле­ко­се­жне по­сле­ди­це. Не то­ли­ко по ма­сов­
не ме­ди­је ко­ли­ко по са­мо дру­штво и но­ви­нар­ство као ње­гов ин­те­
грал­ни део и је­дан од сту­бо­ва гра­ђан­ског де­мо­крат­ског по­рет­ка. 
Ка­ко на гло­бал­ном, та­ко по­го­то­во на ло­кал­ном ни­воу.

Кључ­не ре­чи: кон­вер­ген­ци­ја, ДАМ, ин­тер­нет, ме­диј­ске плат­
форме, но­ви ме­ди­ји
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Рун­да 1: Фор­ма VS са­др­жај1

Про­ме­не ко­је је ин­тер­нет унео у но­ви­нар­ство до­ве­ле су до 
ства­ра­ња ве­ли­ког бро­ја те­о­ри­ја о узро­ци­ма, на­чи­ни­ма при­
ме­не и по­сле­ди­ца­ма ових но­ви­на. Нај­са­же­ти­је је те про­ме­
не са­гле­дао фран­цу­ски есе­ји­ста и на­уч­ник  Жо­ел де Ро­снеј 
(Joël De Ro­snay) ко­ји је ус­по­ста­вио те­о­ри­ју про­ме­не од ма­
сов­них ме­ди­ја ка ме­ди­ји­ма за ма­се. Марк Де­у­зе је овој но­
вој по­ја­ви дао ве­о­ма сли­ко­ви­то име „теч­но но­ви­нар­ство”, 
алу­ди­ра­ју­ћи на то да ме­ђу­људ­ски од­но­си, па са­мим тим и 
оста­ле струк­ту­ре, ни­су ви­ше она­ко чвр­сто устро­је­ни, већ 
ко­му­ни­ка­ци­ја по­ста­је ли­квид­на, а ком­пју­те­ри омо­гу­ћа­ва­ју 
не са­мо но­ви­на­ри­ма, већ свим љу­ди­ма да се уз по­моћ тех­но­
ло­ги­је, ко­ја је јед­но­став­на за упо­тре­бу и ре­ла­тив­но јеф­ти­на, 
по­ве­жу и уче­ству­ју у про­из­вод­њи ве­сти. Проф. Ја­сна Ја­ни­
ћи­је­вић кон­ста­ту­је да је „те­ле­ком­пју­те­ри­за­ци­ја од ин­фор­ма­
ци­је ство­ри­ла бес­те­жин­ску ро­бу2”. Про­ме­не у но­ви­нар­ству 
се нај­че­шће по­сма­тра­ју као по­сле­ди­це про­ме­на ко­је су се 
од­и­гра­ле у еко­но­ми­ји, дру­штву, кул­ту­ри, ме­диј­ској по­ли­ти­
ци. Про­ме­не ко­је су очи­тљи­ве од­ви­ја­ју се у сфе­ра­ма сле­
де­ћих од­но­са: ин­фо­р­ма­ци­ја – из­вор – но­ви­нар – но­ви­нар­
ство – чи­та­лац/кон­зу­мент и еви­дент­не су у свим де­ло­ви­ма 
ко­му­ни­ка­ци­о­ног про­це­са, те се ти­чу ка­ко ква­ли­те­та и не­за­
ви­сно­сти но­ви­нар­ства, та­ко и ње­го­ве ин­тер­пре­та­тив­но­сти, 
ана­ли­тич­но­сти и ра­зно­вр­сно­сти. „У Ве­ли­кој Бри­та­ни­ји, али 
и дру­где, ме­диј­ски из­да­ва­чи све ви­ше гра­де ди­ги­тал­не ме­
ха­ни­зо­ва­не фа­бри­ке ко­је су опре­мље­не та­ко да са­др­жа­јем 
мо­гу да на­хра­не раз­не ме­диј­ске плат­фор­ме, це­лог да­на, це­ле 
не­де­ље. Но­ви­не се про­ши­ру­ју у област re­al­ti­me ви­деа, док 
ТВ еми­те­ри про­ши­ру­ју снаб­де­ва­ње тек­сту­ал­ним са­др­жа­јем. 
Тај про­цес кон­вер­ген­ци­је уну­тар ин­ду­стри­је је во­ђен не­ми­
ло­срд­ном по­тра­гом за про­дук­тив­но­шћу и ефи­ка­сно­шћу тро­
шко­ва. Под при­ти­ском да екс­пло­а­ти­шу са­др­жај кроз број­не 
плат­фор­ме, мно­ги из­да­ва­чи пре­ла­зе у фор­му ко­ја фа­во­ри­зу­је 
об­ра­ду уме­сто ства­ра­ња са­др­жа­ја3”. 

Ди­ги­тал­на ера је до­не­ла дру­штве­не и еко­ном­ске про­ме­не 
та­квог ин­тен­зи­те­та да је мно­ги по­ре­де са ин­ду­стриј­ском 

1	 Ис­тра­жи­ва­ње је ра­ђе­но у окви­ру про­јек­та „По­ли­тич­ки иден­ти­тет 
Србије у ре­ги­о­нал­ном и гло­бал­ном кон­тек­сту”, ко­је фи­нан­си­ра Ми­ни­
стар­ство за на­у­ку и тех­но­ло­шки раз­вој Ре­пу­бли­ке Ср­би­је (еви­ден­ци­о­ни 
број: 179076).

2	 Ја­ни­ћи­је­вић, Ј. (2007) Ко­му­ни­ка­ци­ја и кул­ту­ра – са уво­дом у се­ми­о­тич­
ка ис­тра­жи­ва­ња, Срем­ски Кар­лов­ци: Из­да­вач­ка књи­жар­ни­ца Зо­ра­на 
Стоја­но­ви­ћа, стр. 318.

3	 Cur­rah, A. (2009) What’s hap­pe­ning to our news: An in­ve­sti­ga­tion in­to the 
li­kely im­pact of the di­gi­tal re­vo­lu­tion on the eco­no­mics of news pu­blis­hing in 
the UK, Ox­ford: Oxu­ni­print, р. 6.
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револу­ци­јом, а раз­вој ин­тер­не­та као но­вог ме­ди­ја са Гу­тен­
бер­го­вим про­на­ла­ском. Да­на­шњи гра­ђа­ни има­ју мо­гућ­но­
сти да се ви­ше укљу­че у жи­вот за­јед­ни­ца ко­ји­ма при­па­да­ју 
(би­ло да су у пи­та­њу ре­ал­не, ге­о­граф­ске за­јед­ни­це или вир­
ту­ел­не за­јед­ни­це), али то не зна­чи да мно­го њих ту при­ли­
ку и ко­ри­сти. Исти­на је да се тран­сфер зна­ња да­нас мо­же 
оства­ри­ва­ти на мно­го бр­жем ни­воу не­го ра­ни­је, али не тре­ба 
за­бо­ра­ви­ти да је по­раст три­ви­јал­ног и ис­пра­зног са­др­жа­ја 
та­ко­ђе у по­ра­сту, као и да се у да­на­шњем но­ви­нар­ству све 
ви­ше осе­ћа кри­за ау­тор­ства. Мо­гла би се оправ­да­ти ка­рак­
те­ри­за­ци­ја ин­тер­не­та као ме­ди­ја ко­ји је унео но­ве ква­ли­те­те 
ко­ји се по­ре­де са по­крет­ним сло­ви­ма и штам­пар­ском пре­
сом, јер скок у кван­ти­те­ту ко­ји је Гу­тен­бер­гов изум до­нео 
све­ту сра­зме­ран је но­вом та­ла­су ома­со­вље­ња пу­бли­ке ко­ја 
се ја­вља са раз­во­јем ин­тер­не­та у зе­мља­ма у раз­во­ју (ко­је 
су ујед­но и нај­мно­го­људ­ни­је зе­мље). Као што је та­да кла­са 
пре­пи­си­ва­ча по­сте­пе­но за­ме­ње­на дру­гим за­ни­ма­њи­ма по­
пут штам­па­ра, уред­ни­ка, би­бли­о­те­ка­ра и улич­них про­да­ва­
ца, та­ко смо и да­нас све­до­ци сме­не за­ни­ма­ња у ко­ји­ма не­ка 
тра­ди­ци­о­нал­на но­ви­нар­ска за­ни­ма­ња по­ла­ко усту­па­ју ме­сто 
но­вим ти­ту­ла­ма у ме­диј­ским ком­па­ни­ја­ма. Ме­ђу­тим, да­на­
шње мул­ти­е­кран­ско дру­штво ни­је до­не­ло та­ко дра­ма­тич­не 
ква­ли­та­тив­не про­ме­не. Осим раз­ли­чи­тих фор­ма­та ко­ји на­
рав­но мо­ра­ју под­ра­зу­ме­ва­ти и не­ка при­ла­го­ђа­ва­ња у са­др­
жин­ском сми­слу, ме­ди­ји и да­ље по­чи­ва­ју на ста­рим прин­
ци­пи­ма. Не тре­ба за­бо­ра­ви­ти да су и пре по­ја­ве ин­тер­не­та 
мно­ги штам­па­ни ме­ди­ји екс­пе­ри­мен­ти­са­ли са про­ме­ном 
фор­ма­та днев­них но­ви­на, а да су се мно­ги бри­тан­ски днев­
ни­ци од­лу­чи­ва­ли чак за пра­вље­ње два из­да­ња истих но­ви­на 
– јед­них тра­ди­ци­о­нал­них на стан­дард­ном, ве­ли­ком фор­ма­ту 
са свим до­да­ци­ма (ко­ји су ску­па не­рет­ко те­жи­ли и ви­ше од 
по­ла ки­ло­гра­ма) и дру­гих ма­лог фор­ма­та, на­лик та­бло­и­ди­
ма, са скра­ће­ним са­др­жа­јем, и углав­ном на­ме­ње­ног мла­ђој 
пу­бли­ци.

Лев Ма­но­вич сма­тра да су но­ви ме­ди­ји још увек ста­ри ме­
ди­ји, јер за раз­ли­ку од но­вих пе­ри­о­да по­чет­ком два­де­се­тог 
ве­ка, ко­ји су до­но­си­ли но­ве фор­ме и но­ви је­зик, до­ба ком­
пју­те­ра се још увек осла­ња на је­зик и об­ли­ке ин­ду­стриј­ског 
до­ба, не до­но­се­ћи но­ве фор­ме. Су­шти­на аван­гар­де но­вих 
ме­ди­ја за­то, ка­же Ма­но­вич, ни­је у до­но­ше­њу но­вих об­ли­
ка ре­пре­зен­то­ва­ња ре­ал­но­сти, већ у но­вим на­чи­ни­ма при­
сту­па­ња и ма­ни­пу­ли­са­ња ин­фор­ма­ци­ја­ма, од­но­сно у но­вим 
начи­ни­ма ко­ри­шће­ња прет­ход­но аку­му­ли­ра­них ме­ди­ја. „У 
том по­гле­ду, но­ви ме­ди­ји су пост­ме­ди­ји или ме­та­ме­ди­ји, 
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по­што ко­ри­сте ста­ре ме­ди­је као свој основ­ни ма­те­ри­јал4”. 
Фор­ме оста­ју исте, ка­же Ма­но­вич, ме­ња се са­мо на­чин на 
ко­ји се оне ко­ри­сте.

Рун­да 2: Мо­не­ти­за­ци­ја бес­те­жин­ског про­из­во­да

Ди­ги­тал­на ре­во­лу­ци­ја по­ве­ћа­ва ко­мер­ци­јал­ни при­ти­сак, а 
мно­ги из­да­ва­чи још увек ни­су на­шли на­чин да мо­не­ти­зи­ра­ју 
но­ву пу­бли­ку ко­ју су ство­ри­ли он­лајн. Еко­ном­ска кри­за им 
не олак­ша­ва по­сао док по­ку­ша­ва­ју да на­ђу ба­ланс из­ме­ђу 
„ста­рих” но­ви­нар­ских уре­ђи­вач­ких нор­ми, при­ла­го­ђа­ва­ња 
ма­ши­на­ма за пре­тра­гу и же­ља­ма пу­бли­ке из­ра­же­ним у клик­
стри­мо­ви­ма. Док уред­нич­ки стан­дар­ди у нај­ма­њу ру­ку сла­
бе, сма­њу­ју се при­хо­ди за ис­тра­жи­вач­ко но­ви­нар­ство, али и 
ге­не­рал­но про­дук­ци­ју ве­сти, те се оста­вља­ју ши­ром отво­ре­
на вра­та за „ин­фор­ма­ци­је” ко­је до­ла­зе из ПР сек­то­ра.

У вре­ме ка­да у срп­ским ре­дак­ци­ја­ма по­чи­њу да се раз­ви­ја­
ју ре­сур­си ко­ји би тре­ба­ло да по­мог­ну но­ви­нар­ству у про­
це­су про­ла­ска кроз ди­ги­тал­ну ре­во­лу­ци­ју, еко­ном­ска кри­за 
по­тре­са цео свет. То зна­чи да је­дан од нај­ва­жни­јих ре­сур­са 
– фи­нан­сиј­ски ре­сурс ни­је мо­гао да бу­де здра­ва осно­ва за 
да­љи раз­вој но­вих сер­ви­са и кре­а­тив­них ре­ше­ња ко­ји­ма би 
ме­ди­ји од­го­во­ри­ли на но­ви би­знис мо­дел ко­ји је за­хва­тио 
и но­ви­нар­ство. Уме­сто да ра­ди на при­вла­че­њу но­вих ко­ри­
сни­ка, обо­га­ћи­ва­њу са­др­жа­ја, по­ди­за­ња ква­ли­те­та уз син­
хро­ни­зо­ва­но при­ла­го­ђа­ва­ње но­вим плат­фор­ма­ма, ме­ди­ји су 
мо­ра­ли да се бо­ре за оп­ста­нак на тр­жи­шту, у не­ве­ри­ци по­
сма­тра­ју­ћи ка­ко се део ко­ла­ча ко­ји је тра­ба­ло да ра­сте – са­да 
сма­њу­је. „...Но­ви­нар­ство у Ср­би­ји је у сво­је­вр­сном ва­ку­у­му 
и за­гла­вље­но из­ме­ђу од­ло­же­не тран­зи­ци­је и ин­фор­ма­ци­о­
ног дру­штва, ве­о­ма спо­ро мо­би­ли­ше сво­је ре­сур­се као од­го­
вор на до­ла­зе­ће про­фе­си­о­нал­не иза­зо­ве5”.

Џо­зеф Чан (Jo­seph Chan), Фран­сис Ли (Fran­cis Lee) и Зонг­
данг Пан (Zhong­dang Pan) сма­тра­ју да се прак­са он­лајн но­
ви­нар­ства раз­ли­ку­је од ста­рог мо­де­ла про­из­вод­ње ве­сти, 
али да ће про­ћи још вре­ме­на док се те про­ме­не не утвр­де 
и не учвр­сте. Раз­ли­ке ко­је они ви­де кре­ћу се у ра­спо­ну од 
по­тен­ци­ја­ла за мо­мен­тал­но ре­а­го­ва­ње, плат­фор­ми ко­је да­ју 
си­нер­ги­ју прет­ход­них ме­ди­ја, мул­ти­мо­дал­не пре­зен­та­ци­је, 
до про­ме­на у вла­снич­ким и ор­га­ни­за­ци­о­ним струк­ту­ра­ма 
и на­чи­на на ко­ји но­ви­на­ри из­ве­шта­ва­ју и пре­зен­ту­ју ве­сти. 

4	 Ма­но­вич, Л. (2001) Ме­та­ме­диј, из­бор тек­сто­ва, Бе­о­град: Цен­тар за са­
вре­ме­ну умет­ност, стр. 74.

5	 Milivojević, S. (2011) Niske plate i visoka tehnologija – novinari i novinarstvo 
u Srbiji, Kultura br. 132, Beograd: Zavod za proučavanje kulturnog razvitka, 
str. 11.
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„Ја­сно је да про­ме­не ни­су огра­ни­че­не са­мо на тех­но­ло­шку 
вич­ност. Оне су пре на ни­воу де­фи­ни­ци­је ве­сти и мо­де­ла 
но­ви­нар­ства... Мо­дел ге­не­ри­са­ња са­др­жа­ја за веб сај­то­
ве ко­ји би­смо мо­гли на­зва­ти „све иде” по­ста­ли су прет­ња 
на­чи­ну на ко­ји се прак­ти­ку­је жур­на­ли­зам, али и опе­ра­ци­
о­нал­ном де­фи­ни­са­њу про­фе­си­о­нал­них стан­дар­да и ети­ке. 
Спе­ци­фич­но­сти ко­је до­но­се но­ве тех­но­ло­шке мо­гућ­но­сти 
су ство­ри­ле и про­блем за но­ви­на­ре ко­ји це­не тра­ди­ци­о­нал­
ни про­цес про­из­вод­ње ве­сти6”. Ови ау­то­ри упо­зо­ра­ва­ју да 
два­де­сет­че­тво­ро­ча­сов­ни рок и оче­ки­ва­ње пу­бли­ке за ис­по­
ру­чи­ва­њем нај­но­ви­јих ве­сти, тре­ба да бу­ду вр­ло за­бри­ња­ва­
ју­ћи јер мо­гу до­ве­сти до то­га да он­лајн но­ви­на­ри по­жу­ру­ју 
ис­по­ру­ку ин­фор­ма­ци­ја уме­сто да је ка­на­ли­шу кроз сна­жан 
gatekeeping про­цес. Упра­во срп­ско ме­диј­ско тр­жи­ште по­ну­
ди­ло је по­твр­ду ове те­зе у је­сен 2011. го­ди­не (по­ред  днев­
них ве­сти об­ја­вљи­ва­них на срп­ским ме­диј­ским сај­то­ви­ма за 
ко­је је очи­глед­но да ни­су про­шле лек­тор­ску ни уред­нич­ку 
ру­ку), ре­а­гу­ју­ћи на ла­жну вест да је До­бри­ца Ћо­сић до­бит­
ник Но­бе­ло­ве на­гра­де за књи­жев­ност. Не­ки од ме­ди­ја, по­
пут он­лајн из­да­ња Б92 по­жу­ри­ли су и об­ја­ви­ли вест у же­љи 
да бу­ду пр­ви са ова­ко ва­жном и нео­бич­ном ин­фор­ма­ци­јом. 
Дру­ги су пак, по­пут ме­диј­ске ку­ће Рин­ги­ер и њи­хо­вог он­
лајн из­да­ња днев­них но­ви­на „Блиц”, про­ве­ра­ва­ли по­дат­ке 
на не­ко­ли­ко стра­на, па­ра­лел­но за­ду­жу­ју­ћи јед­ног но­ви­на­ра 
да пи­ше текст ко­ји би се об­ја­вио онлајн уко­ли­ко се по­да­ци 
ис­по­ста­ве тач­ним. Ин­фор­ма­ци­ја на­рав­но ни­је би­ла тач­на, 
а цео про­цес ка­ко је до­шло до об­ма­не мо­гао би се украт­
ко опи­са­ти ова­ко: Осо­ба ко­ја је же­ле­ла да ство­ри ову кон­
фу­зи­ју ре­ги­стро­ва­ла је до­мен www.no­bel­pri­ze­li­te­ra­tu­re.or­g 
(тре­ба има­ти у ви­ду да је ори­ги­нал­ни сајт www.no­bel­pri­ze.
or­g, те ло­гич­ност на­зи­ва ла­жног сај­та ни­је од­мах укљу­чи­ла 
ала­рм код но­ви­на­ра), пла­ти­ла хо­стинг, ис­ко­пи­ра­ла код ори­
ги­нал­ног сај­та и ство­ри­ла јед­ну је­ди­ну стра­ни­цу на ко­јој је 
би­ла фо­то­гра­фи­ја До­бри­це Ћо­си­ћа и обра­зло­же­ње за­што је 
до­био на­гра­ду. Лин­ко­ви са те стра­ни­це во­ди­ли су на пра­ви 
сајт, те би се кли­ком на њих но­ви­нар об­рео на пра­вом сај­ту и 
ви­део да вре­ме до про­гла­ше­ња до­бит­ни­ка на­гра­де још увек 
те­че, од­но­сно да сат од­бр­о­ја­ва. Но­ви­на­ри ко­ји су об­ја­ви­ли 
ла­жну ин­фор­ма­ци­ју су да­кле за­ва­ра­ни ре­ла­тив­но ло­гич­ним 
на­зи­вом сај­та, ње­го­вом гра­фич­ком слич­но­шћу са ори­ги­нал­
ним сај­том (под усло­вом да су ра­ни­је би­ли на овом сај­ту те 
зна­ју ка­ко он из­гле­да) и же­љом да бу­ду пр­ви ко­ји ће об­ја­ви­
ти ин­фор­ма­ци­ју. Ка­ко је све ово мо­гло да се из­бег­не? Ево 
не­ко­ли­ко на­чи­на: 

6	 Chan, M. J, Li, F. and Pan, Z. (2006) On­li­ne news me­ets esta­blis­hed jo­ur­
na­lism: how Chi­na’s jo­ur­na­lists eva­lu­a­te the cre­di­bi­lity of news web­si­tes, р. 
927.
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а) Но­ви­на­ри ко­ји пра­те овај сек­тор мо­ра­ли би да има­ју у 
Fa­vo­ri­tes ка­те­го­ри­ји линк ка сај­ту www.no­bel­pri­ze.or­g и про­
стим кли­ком на ње­га ви­де­ли би да име до­бит­ни­ка још увек 
ни­је об­ја­вље­но;

б) Јед­но­став­ним ку­ца­њем име­на сај­та у ин­тер­нет пре­тра­жи­
вач – No­bel Pri­ze Li­te­ra­tu­re но­ви­нар би ви­део да се ова гру­па 
ре­чи не по­ја­вљу­је (ла­жни линк је по­слат на адре­се не­ко­ли­ко 
ме­диј­ских ку­ћа и но­ви­на­ра у на­ди да они не­ће про­ве­ра­ва­ти 
линк);

ц) До­мен је тре­ба­ло про­ве­ри­ти пре­ко Who is сер­ви­са и та­ко 
би се уви­де­ло да је ре­ги­стро­ван са­мо дан пре до­де­ле Но­бе­
ло­ве на­гра­де, што би мо­ра­ло би­ти сум­њи­во чак и но­ви­на­ру 
по­чет­ни­ку;

д) Том про­ве­ром би се уви­де­ло и да је до­мен ре­ги­стро­ван на 
при­ват­но ли­це у Нор­ве­шкој, а не на Кра­љев­ску ака­де­ми­ју 
на­у­ка у Швед­ској;

е) Но­ви­на­ри ко­ји пра­те овај сек­тор мо­ра­ли би да у свом име­
ни­ку има­ју број те­ле­фо­на Срп­ске ака­де­ми­је на­у­ка и умет­
но­сти, те би је по­зва­ли од­мах да про­ве­ре ин­фор­ма­ци­ју, јер 
про­це­ду­ра на­ла­же да Но­бе­ло­ва фон­да­ци­ја нај­пре оба­ве­шта­
ва ову ин­сти­ту­ци­ју у ма­тич­ној зе­мљи пи­сца; 

ф) Сви прет­ход­ни ко­ра­ци од­у­зе­ли би све­га пет ми­ну­та ис­
ку­сним но­ви­на­ри­ма ко­ји све ове ала­те има­ју спрем­не. Уред­
ни­ци су пак мо­ра­ли да из­ва­га­ју да ли им се ви­ше ис­пла­ти 
да ри­зи­ку­ју и об­ја­ве јед­ну ве­о­ма сум­њи­ву ин­фор­ма­ци­ју, без 
и јед­ног жи­вог из­во­ра по­твр­де, или да ри­зи­ку­ју да не бу­ду 
пр­ви ко­ји ће об­ја­ви­ти ин­фор­ма­ци­ју да је у го­ди­ни ка­да се 
обе­ле­жа­ва 50 го­ди­на од Ан­дри­ће­вог Но­бе­ла, још је­дан наш 
пи­сац до­био ову пре­сти­жну на­гра­ду. 

На тра­гу Боц­ков­ског (Boc­zkow­ski) и Ка­та (Katz), Чан, Ли и 
Пан се бри­ну и за фраг­мен­та­ци­ју пу­бли­ке и ква­ли­тет ве­сти 
ко­је на­ста­је у све ма­сов­ни­јој про­дук­ци­ји. И за­и­ста, у вре­ме 
ода­би­ра­ња те­ма ко­је су од ин­те­ре­са (и из­бе­га­ва­ња те­ма ко­
је ни­су), кре­и­ра­ња соп­стве­них вир­ту­ел­них но­ви­на, те не­ке 
вр­сте са­мо­о­гра­ни­ча­ва­ња на од­ре­ђе­ни ма­те­ри­јал, чи­та­о­ци 
сма­њу­ју вр­сту ма­те­ри­ја­ла ко­јој су из­ло­же­ни и са­мим тим 
по­ти­ску­ју не­ке од основ­них уло­га ко­је но­ви­нар­ство има у 
дру­штву, по­пут ин­фор­ми­са­ња и со­ци­ја­ли­за­ци­је. Јер, уко­ли­
ко се­лек­ту­је са­мо ин­фор­ма­ци­је ко­је су од тре­нут­ног ин­те­
ре­са за ње­га, чи­та­лац не­ма мо­гућ­но­сти да про­ши­ри сво­је 
ви­ди­ке и обо­га­ти жи­вот до­дат­ним са­др­жа­ји­ма,  су­жа­ва из­ло­
же­ност но­вим иде­ја­ма и вред­но­сти­ма, те се кре­ће у вир­ту­ел­
ном све­ту исто­ми­шље­ни­ка што мо­же да ство­ри ве­о­ма огра­
ни­че­ну пер­цеп­ци­ју ре­ал­но­сти. Ато­ми­за­ци­ја, фраг­мен­та­ци­ја, 
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сег­мен­та­ци­ја пу­бли­ке, су­жа­ва­ње ње­ног ин­те­ре­со­ва­ња и ши­
ре­ње ан­ти­со­ци­јал­ног рас­по­ло­же­ња мо­гу има­ти да­ле­ко­се­жне 
по­сле­ди­це, али да­ле­ко од то­га да у на­ред­них не­ко­ли­ко де­це­
ни­ја мо­гу иза­зва­ти уру­ша­ва­ње кон­цеп­та ма­сов­них ме­ди­ја. 

Рун­да 3: Тех­но­ло­ги­ја VS стан­дар­ди

Дру­штве­на ствар­ност у вре­ме пи­са­ња овог ра­да умно­го­ме 
је из­ме­ње­на у од­но­су на вре­ме пре са­мо не­ко­ли­ко де­це­ни­
ја. Да­нас је у На­род­ној би­бли­о­те­ци Ср­би­је, по­ред ин­фра­
струк­ту­ре ко­ја омо­гу­ћа­ва днев­ну по­се­ту око 1.000 чи­та­ла­ца, 
омо­гу­ћен и при­ступ овој уста­но­ви за око 20.000 вир­ту­ел­них 
ко­ри­сни­ка, а по­се­ти­о­ци­ма су на рас­по­ла­га­њу и елек­трон­ска 
чи­та­о­ни­ца, мул­ти­ме­ди­јал­на чи­та­о­ни­ца и ко­ри­шће­ње ау­дио-
ви­зу­ел­не гра­ђе и ди­ги­тал­них зби­р­ки ове би­бли­о­те­ке. За но­
ви­на­ра ис­тра­жи­ва­ча, са­мо у овом сег­мен­ту, мо­гућ­но­сти су 
по­ве­ћа­не за 300 %, а не тре­ба за­бо­ра­ви­ти да по Ср­би­ји ра­сте 
број ин­сти­ту­ци­ја ко­је сво­је зби­р­ке пре­тва­ра­ју у ди­ги­тал­ни 
об­лик и омо­гу­ћа­ва­ју он­лајн при­ступ њи­ма. 

Не­ке од тех­нич­ко тех­но­ло­шких про­ме­на у дру­штве­ној 
ствар­но­сти по­ме­ри­ле су и гра­ни­це бон­то­на, од­но­сно про­
пи­са­ног уо­би­ча­је­ног дру­штве­ног по­на­ша­ња и од­но­са. Та­
ко да­нас ни­је нео­бич­но уру­чи­ти (и при­ми­ти) от­каз меј­лом 
или те­ле­фо­ном (слу­чај во­де­ће же­не Yahoo-а), при­су­ство­ва­
ти жур­ци иа­ко сте фи­зич­ки спре­че­ни да бу­де­те на ло­ка­ци­ји 
на ко­јој се да­ти до­га­ђај од­ви­ја, про­на­ћи по­сао пре­ко он­лајн 
сај­ма за­по­шља­ва­ња, иза­бра­ти по­слов­ног парт­не­ра пре­ко он­
лајн кон­фе­рен­ци­ја или Б2Б су­сре­та ко­ји се ор­га­ни­зу­ју на 
мре­жи, чак и уче­ство­ва­ти у он­лајн аук­ци­ја­ма екс­клу­зив­них 
пред­ме­та по­пут сли­ка (од 2011. го­ди­не  ово је омо­гу­ће­но и у 
Ср­би­ји) или пак по­ста­ти члан вир­ту­ел­ног хо­ра по­пут оно­га 
Ери­ка Ви­та­ке­ра7. Мно­ге од ак­тив­но­сти ко­је су не­ка­да под­ра­
зу­ме­ва­ле фи­зич­ко при­су­ство, са­да се мо­гу оба­ви­ти по­сред­
ством вир­ту­ел­ног све­та – ку­по­ви­на ави­он­ских ка­ра­та, пла­
ћа­ње ра­чу­на, сла­ње по­зив­ни­ца и че­стит­ки (чак и за из­у­зет­но 
фор­мал­не до­га­ђа­је по­пут вен­ча­ња, ро­ђе­ња или ро­ђен­да­на)... 
У Ср­би­ји су, по узо­ру на оне у све­ту, по­че­ли да се отва­ра­ју 
вир­ту­ел­ни му­зе­ји (ме­ђу пр­ви­ма је био вир­ту­ел­ни му­зеј Зо­
ра­на Ђин­ђи­ћа 2011. го­ди­не), а у мар­ту 2010. го­ди­не, у окви­
ру 16. Ме­ђу­на­род­ног Са­ло­на књи­га у Но­вом Са­ду, одр­жан 

7	 Ерик Ви­та­кер је 2000. го­ди­не по­ста­вио на You Tu­be линк за пре­у­зи­ма­ње 
ње­го­ве пе­сме Lux Au­ru­mque, као и сни­мак се­бе док ди­ри­гу­је. Ве­ли­ки 
број пе­ва­ча из Евро­пе и Аме­ри­ке оста­вио је сни­мак се­бе ка­ко из­во­ди ову 
ком­по­зи­ци­ју, а чак су ор­га­ни­зо­ва­не ау­ди­ци­је за со­ло со­пран. Не­ко­ли­ко 
го­ди­на ка­сни­је, сви сним­ци су из­мон­ти­ра­ни и спо­је­ни, те по­ста­вље­ни 
на мре­жу. У дру­гом по­ку­ша­ју сни­ма­ња но­ве ком­по­зи­ци­је, пре­ко 2.000 
пе­ва­ча је Ви­та­ке­ру по­сла­ло свој сни­мак.
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је Европ­ски Феј­сбук пе­снич­ки фе­сти­вал. При­ја­вље­ни пе­
сни­ци ко­ји ни­су мо­гли лич­но да до­ђу, уче­ство­ва­ли су пре­ко 
Феј­сбу­ка, по­ста­вља­њем сво­јим пе­са­ма на про­фи­лу Efpf Bkc. 

Со­рин Адам го­во­рио је још 2005. го­ди­не о „об­ја­ви уз­ди­за­
ња Тех­но­ло­шке ре­пу­бли­ке, где ће дру­штве­ни од­но­си би­ти 
ма­ње хи­је­рар­хиј­ски устро­је­ни, тран­спа­рент­ни­ји, пер­со­нал­
ни­ји, док ће за­јед­ни­це би­ти ја­че и ефек­тив­ни­је8”. Чи­ни се да 
смо већ све­до­ци ње­го­вих пред­ви­ђа­ња, јер за по­след­њих 50 
го­ди­на, од 1950. го­ди­не, свет­ска по­пу­ла­ци­ја по­ра­сла је 2.6 
пу­та, а број ко­ри­сни­ка ин­фор­ма­ци­о­но ко­му­ни­ка­ци­о­них тех­
но­ло­ги­ја 400.000 пу­та и сва­ка­ко ће на­ста­ви­ти да се по­ве­ћа­ва 
у бу­дућ­но­сти. 

Ка­да го­во­ри­мо о елек­трон­ском окру­же­њу и про­ме­на­ма ко­је 
се у ери гло­бал­ног но­ви­нар­ства до­га­ђа­ју, не­мо­гу­ће је за­о­би­
ћи и елек­трон­ске књи­ге ко­је у мно­го­ме до­при­но­се гра­ђе­њу 
све­сти гра­ђа­на о но­вим тех­но­ло­ги­ја­ма и при­хва­та­њу истих. 
По­год­ност је ве­ли­ка и за из­да­ва­че и за чи­та­о­це – први су 
на­шли на­чин да ди­стри­бу­и­ра­ју ста­ра и рет­ка из­да­ња, мно­ги  
ау­то­ри са­ми из­да­ју књи­ге он­лајн, а про­фи­ти су мно­го ве­ћи 
не­го код штам­па­них књи­га. Це­не ва­ри­ра­ју, па та­ко Ама­зон 
ре­ци­мо ну­ди сто нај­чи­та­ни­јих е-књи­га за 99 цен­ти, а це­
на ве­ћи­не оста­лих је из­ме­ђу пет и се­дам­на­ест до­ла­ра. Су­
шти­на је што и е-чи­та­чи са­да има­ју мно­го при­сту­пач­ни­је 
це­не (јер ни­је це­на про­из­во­да је­ди­на пре­суд­на, већ и це­на 
ин­фра­струк­ту­ре ко­ја је нео­п­ход­на да би се про­из­вод кон­зу­
ми­рао). Ко­ли­ко овај вид из­да­ва­штва до­би­ја на по­пу­лар­но­
сти, ви­дљи­во је и из фи­нан­сиј­ских по­ка­за­те­ља раз­ви­је­них 
зе­ма­ља пре­ма ко­ји­ма је про­да­ја елек­трон­ских књи­га и опре­
ме по­треб­не за ње­но чи­та­ње, ско­чи­ла у по­след­њих не­ко­ли­ко 
го­ди­на ви­ше сто­ти­на пу­та. У 2010. го­ди­ни Ама­зон је пр­ви 
пут за­бе­ле­жио ве­ћи број про­да­тих елек­трон­ских књи­га не­го 
оних у твр­дом по­ве­зу. По­год­но­сти за чи­та­о­це е-књи­га огле­
да­ју се и у чи­ње­ни­ци да је текст пре­тра­жив, да се мо­же по­
ве­зи­ва­ти хи­пер­лин­ко­ви­ма, да је мно­го лак­ше скла­ди­шти­ти 
ве­ли­ке ко­ли­чи­не тек­ста, од­но­сно књи­га, да је текст при­ла­го­
дљив раз­ли­чи­тим по­тре­ба­ма чи­та­ла­ца (нпр. ве­ли­чи­на сло­ва, 
фонт, пре­ба­ци­ва­ње у ау­дио књи­ге итд). О свим овим пред­но­
сти­ма нео­п­ход­но је да раз­ми­шља­ју кре­а­то­ри он­лајн из­да­ња 
но­ви­на и дру­гих ме­ди­ја ка­да при­ла­го­ђа­ва­ју сво­је стра­ни­це и 
сво­је са­др­жа­је ин­тер­нет ко­ри­сни­ци­ма.

Ри­чард Крејг ка­же да иа­ко је про­фе­си­о­нал­ни но­ви­нар­ски 
циљ од­у­век био и остао исти – об­ја­ви­ти вест што је мо­гу­ће 

8	 Ma­tei (2005) From Co­un­ter­cul­tu­re to Cyber­cul­tu­re: Vir­tual Com­mu­nity 
Di­sco­ur­se and the Di­lem­ma of Mo­der­nity, Jo­u­r­nal of Com­pu­ter-Me­di­a­ted 
Com­mu­ni­ca­tion, Vo­lu­me 10, Is­sue 3.
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бр­же и тач­ни­је – „тех­но­ло­ги­ја је из ко­ре­на про­ме­ни­ла стан­
дар­де по ко­ји­ма про­це­њу­је­мо не­ко­ли­ко аспе­ка­та ве­сти9”. 
Пре­ма ње­му, кључ­не про­ме­не ко­је су се до­го­ди­ле у ери гло­
бал­ног но­ви­нар­ства, иза­зва­не на­прет­ком тех­но­ло­ги­је, су 
област пра­во­вре­ме­ног об­ја­вљи­ва­ња ин­фор­ма­ци­је, по­и­ма­
ње бли­зи­не и по­и­ма­ње пој­ма ис­так­ну­то­сти. Да­нас, под­се­ћа 
Крејг, пу­бли­ка оче­ку­је тре­нут­но пре­но­ше­ње ин­фор­ма­ци­ја, а 
не не­ко­ли­ко са­ти или да­на ка­сни­је. Но, то је и би­ло за оче­ки­
ва­ти у све­ту у ко­јем је Тви­тер про­гла­шен за ме­диј­ски сер­вис 
го­ди­не. По­јам ло­кал­ног зна­ча­ја је умно­го­ме про­ши­рен, те се 
са­да све ве­сти у окви­ру др­жа­ве или ре­ги­о­на сма­тра­ју да су 
од ло­кал­ног зна­ча­ја, а због по­ве­ћа­не еми­си­је ве­сти у свим 
ме­ди­ји­ма, ве­ћи је број и оних ко­ји се сма­тра­ју слав­ни­ма. 

Ен­др­ју Кин (An­drew Keen) сма­тра да су гло­бал­ност но­вог 
ме­ди­ја и ње­го­ва на­вод­на де­мо­кра­тич­ност угро­зи­ли јав­ни 
ци­вил­ни дис­курс, те да „охра­бру­ју пла­ги­ра­ње и кра­ђу ин­
те­лек­ту­ал­не сво­ји­не и гу­ше кре­а­тив­ност. Ка­да се ре­кла­ме и 
ПР ма­те­ри­јал пред­ста­вља­ју као ве­сти, гу­би се гра­ни­ца из­ме­
ђу ствар­ног и фик­тив­ног. Уме­сто ви­ше ко­му­ни­ка­ци­ја, са­зна­
ња и кул­ту­ре, Web 2.0 нам до­но­си ви­ше сум­њи­вог са­др­жа­ја 
из ано­ним­них из­во­ра, оти­ма­ју­ћи на­ше вре­ме и игра­ју­ћи на 
на­шу ла­ко­вер­ност10”. Го­во­ре­ћи о „кул­ту ама­те­ра”, Кин на­во­
ди: „За­ма­гљи­ва­ње гра­ни­це из­ме­ђу пу­бли­ке и ау­то­ра, из­ме­
ђу фа­ка­та и фик­ци­је, из­ме­ђу ин­вен­ци­је и ре­ал­но­сти до­во­ди 
до још ве­ћег за­ма­гље­ња објек­тив­но­сти. Култ ама­те­ра је до­
вео до то­га да је из­у­зет­но те­шко на­пра­ви­ти раз­ли­ку из­ме­
ђу чи­та­о­ца и пи­сца, умет­ни­ка и спин док­то­ра, умет­но­сти 
и огла­ша­ва­ња, ама­те­ра и екс­пер­та11”. Пре­ма ње­му, ре­зул­тат 
је сро­за­ва­ње ква­ли­те­та ин­фор­ма­ци­ја ко­је при­ма­мо. Крај­ња 
по­сле­ди­ца ко­ју ви­ди Кин је да све ма­ње огла­ши­ва­ча од­ла­зи у 
штам­па­не ме­ди­је, јер им је ис­пла­ти­ви­је да свој но­вац уло­же 
он­лајн, као и да су ти­ра­жи штам­па­них из­да­ња но­ви­на све 
ма­њи, док се број апло­у­до­ва­них и пре­гле­да­них сни­ма­ка на 
You Tu­be-у по­ве­ћа­ва из да­на у дан. 

Web 2.0 се мо­же по­сма­тра­ти и као но­ви по­слов­ни мо­дел и 
као но­ва ге­не­ра­ци­ја услу­га и про­гра­ма ко­ји су ори­јен­ти­са­ни 
на веб, или пак као низ прин­ци­па, ма­да је у са­мом по­чет­ку у 
ли­те­ра­ту­ри нај­че­шће де­фи­ни­сан као – ре­во­лу­ци­ја. Они ко­ји 
су по­сма­тра­ли ово као дру­штве­ни фе­но­мен, а не тех­нич­ки 
на­зи­ва­ли су Web 2.0 и „Ме­хур 2.0” („Bub­ble 2.0”) им­пли­
ци­ра­ју­ћи да су ин­ве­сти­ци­о­ни фон­до­ви из­но­ва спрем­ни да 

9	 Krejg, R. (2010) Onlajn novinarstvo, Beograd: Clio, str. 22.
10	Keen, A. (2008) The Cult of the Ama­te­ur: How to­day’s In­ter­net is ki­ling our 
cul­tu­re, USA: Do­u­ble­day, стр. 17.

11	Исто, стр. 27.
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улажу у ову гра­ну и ти­ме до­ка­зу­ју да је Web 2.0 ве­ли­ки би­
знис ко­ји из­но­ва мо­же би­ти пре­на­ду­ван це­на­ма ко­је вр­то­гла­
во (и нео­прав­да­но) ра­сту. 

Др Па­ул Ми­лер (Paul Mil­ler)12 као основ­не прин­ци­пе Web 2.0 
на­во­ди осло­ба­ђа­ње по­да­та­ка, из­град­њу вир­ту­ел­них апли­ка­
ци­ја, пар­ти­ци­па­тив­ност, рад у ко­рист ко­ри­сни­ка, мо­ду­лар­
ност, де­ље­ње иде­ја, са­др­жа­ја и ко­до­ва, ко­му­ни­ка­ци­ју (од­
но­сно олак­ша­ва­ње ко­му­ни­ка­ци­је), по­ве­ре­ње, па­мет (од­но­си 
се на „ин­те­ли­ген­ци­ју” апли­ка­ци­ја), ре­мик­со­ва­ње и кон­цепт 
Ду­гог ре­па (The Long Tail) пре­ма ко­јем се на ре­пу ди­стри­бу­
ци­је ве­ро­ват­но на­ла­зи ве­ћи део по­пу­ла­ци­је не­го код уо­би­ча­
је­не (Га­у­со­ве) ди­стри­бу­ци­је. The Long Tail је у ства­ри кон­
цепт ма­ло­про­да­је ко­ји је усме­рен на ви­ше ко­ри­сни­ка. Да­кле 
ве­ли­ки број је­дин­стве­них ар­ти­ка­ла (не при­ме­ра­ка истог ар­
ти­кла) се про­да­је у ре­ла­тив­но ма­лим ко­ли­чи­на­ма (од­но­сно 
ма­лом бро­ју ко­ри­сни­ка) и нај­че­шће се ко­ри­сти као до­пу­на 
ма­ло­про­да­ји пу­тем кла­сич­не мре­же. 

Иа­ко су ин­те­ли­гент­не ма­ши­не, ко­је на­вод­но мо­гу да нам ау­
то­мат­ски ка­жу ко­ју му­зи­ку или фил­мо­ве во­ли­мо, од по­мо­ћи, 
ве­штач­ка ин­те­ли­ген­ци­ја је (још увек) сла­ба за­ме­на за укус, 
а ал­го­рит­ми не мо­гу да од­не­су пре­ва­гу над па­ме­ћу и обра­зо­
ва­њем. „Ни је­дан софт­вер не мо­же да за­ме­ни по­ве­ре­ње ко­је 
да­је­мо Најџелу Ендрјузу из „Фајненшел Тајмса” и ње­го­вим 
кри­ти­ка­ма фил­мо­ва или А. О. Скоту из „Њу Јорк Тајмса”, 
или Ентони Лејну из „Њу Јоркера”, или Роберту Еберту 
из „Чикаго Сан Тајмса” – ко­ји бри­жљи­во пи­шу сво­је кри­
ти­ке, са ин­фор­ма­ци­ја­ма, де­це­ни­ја­ма еду­ка­ци­је, тре­нин­га и 
искуства у пи­са­њу филм­ских кри­ти­ка13”.

Рун­да 4: Клик им­пе­ра­тив

Кон­вер­ген­ци­ју ме­ди­ја као је­дан од основ­них прин­ци­па ме­
та­мор­фо­зе ме­ди­ја (по­ред ко­е­во­лу­ци­је и сло­же­но­сти) је 
нео­п­ход­но раз­мо­три­ти у овом ра­ду, јер је упра­во је­дан од 
фак­то­ра ко­ји ути­чу на по­ја­ву он­лајн но­ви­на и њи­хов раз­вој. 
По­сма­тра­но чи­сто тех­нич­ки, овај про­цес под­стак­нут је кон­
вер­ген­ци­јом ком­пју­те­ра и оста­лих ко­му­ни­ка­ци­о­них уре­ђа­ја, 
али и тех­но­ло­ги­јом ба­за по­да­та­ка, са­ку­пља­ња ве­сти и мул­
ти­ме­диј­ске про­дук­ци­је... На дру­гом по­лу на­ла­зи се по­тре­ба 
ко­ри­сни­ка за ин­тер­ак­ци­јом и пре­ва­зи­ла­же­њем гра­ни­це про­
из­во­ђач – кон­зу­мент ме­диј­ског са­др­жа­ја, што би се мо­гло 
на­зва­ти кон­вер­ген­ци­јом про­из­во­ђа­ча ме­диј­ских са­др­жа­ја. У 

12	Mil­ler, P. Web 2.0: Bu­il­ding the New Li­brary, http://www.ari­ad­ne.ac.uk/is­
sue45/mil­ler/#aut­hor1

13	Keen, A. (2008) The Cult of the Ama­te­ur: How to­day’s In­ter­net is ki­ling our 
cul­tu­re, USA: Do­u­ble­day.
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Ву­ја­кли­ји­ном реч­ни­ку реч кон­вер­ген­ци­ја де­фи­ни­са­на је као 
уза­јам­но при­бли­жа­ва­ње, сти­ца­ње, стре­мље­ње или те­жња 
истом ци­љу, сла­га­ње, ма­да се да­нас ко­ри­сти у не­ко­ли­ко ви­
до­ва, та­ко да мо­же опи­си­ва­ти и по­на­ша­ње ком­па­ни­ја и мар­
ке­тин­шке по­те­зе, а из­вор­но по­ти­че из ма­те­ма­ти­ке и фи­зи­ке. 
Чак и у обла­сти ме­ди­ја мо­гу­ће је го­во­ри­ти о раз­ли­чи­тим 
вр­ста­ма кон­вер­ген­ци­је – кон­вер­ген­ци­ја са­др­жа­ја, вла­снич­
ка кон­вер­ген­ци­ја ТВ ста­ни­ца и но­ви­на, кон­вер­ген­ци­ја ор­га­
ни­за­ци­је ре­дак­ци­је, кон­вер­ген­ци­ја од­но­са ре­пор­тер – из­вор 
ин­фор­ма­ци­ја, кон­вер­ген­ци­ја при­ку­пља­ња по­да­та­ка (но­ви­
на­ри ко­ји ра­де за ви­ше ме­ди­ја исти при­лог), кон­вер­ген­ци­ја 
пре­зен­та­ци­је (storytel­ling)...  

Марк Де­у­зе14 под­се­ћа да се кон­вер­ген­ци­ја мо­же од­и­гра­ва­
ти на мно­го ни­воа, те да се мо­же од­но­си­ти на кон­вер­ген­
ци­ју јав­не и при­ват­не сфе­ре, „ви­со­ке” и „ни­ске” кул­ту­ре, 
ин­ду­стри­је кул­ту­ре и за­ба­ве, мо­дер­ни­стич­ког и пост­мо­дер­
ни­стич­ког раз­ми­шља­ња... Од­го­ва­ра­ју­ћи на пи­та­ње за­што 
смо све ви­ше све­до­ци кон­вер­ген­ци­је у но­ви­нар­ству, Сти­вен 
Квин (Step­hen Qu­inn) и Вин­сент Фи­лак (Vin­cent Fil­lak), ка­
жу да су нај­у­ти­цај­ни­ји фак­то­ри на ову по­ја­ву фраг­мен­та­
ци­ја пу­бли­ке, до­ступ­ност ре­ла­тив­но јеф­ти­не тех­но­ло­ги­је, и 
про­ме­не у дру­штве­ној и за­кон­ској струк­ту­ри ко­је омо­гу­ћа­
ва­ју по­ве­зи­ва­ње ме­ди­ја кроз вла­снич­ке од­но­се. „Ме­диј­ске 
ком­па­ни­је на­да­ју се да мо­гу да до­сег­ну до фраг­мен­ти­са­не 
пу­бли­ке кроз раз­не ме­ди­је, пре­по­зна­ју­ћи да су кон­зу­мен­ти 
већ при­хва­ти­ли кон­вер­ген­ци­ју у сми­слу да ко­ри­сте мно­штво 
ме­ди­ја15”. 

Хен­ри Џен­кинс (He­nry Jen­kins)16 го­во­ри о чак пет кон­вер­
ген­циј­ских про­це­са ко­ји се од­ви­ја­ју у са­вре­ме­ном дру­штву: 

1. Тех­но­ло­шка кон­вер­ген­ци­ја – оно што је Не­гро­пон­те на­зи­
вао тран­сфор­ма­ци­јом ато­ма у би­те, од­но­сно ди­ги­та­ли­за­ци­ја 
свог ме­диј­ског са­др­жа­ја (тек­ста, сли­ке и зву­ко­ва). 

2. Еко­ном­ска кон­вер­ген­ци­ја – под­ра­зу­ме­ва хо­ри­зон­тал­ну 
ин­те­гра­ци­ју у ин­ду­стри­ји за­ба­ве. Ти­ме Вар­нер ком­па­ни­ја 
са­да по­се­ду­је ком­па­ни­је у обла­сти фил­ма, те­ле­ви­зи­је, књи­
га, игри­ца, ве­ба, му­зи­ке, не­крет­ни­на у ра­зним зе­мља­ма, али 
и „тран­сме­диј­ску екс­пло­а­та­ци­ју” брен­до­ва по­пут Ха­ри­ја 
По­те­ра, По­ке­мо­на, Ра­то­ва зве­зда… 

14	De­u­ze, M. (2003) The Web and its Jo­ur­na­lisms: Con­si­de­ring the Con­se­qu­
en­ces of Dif­fe­rent Types of New­sme­dia On-li­ne, Lon­don: New Me­dia and 
So­ci­ety.

15	Qu­inn, S. and Fi­lak, V. (2005) Con­ver­gent jo­ur­na­lism: an in­tro­duc­tion, Uni­
ted King­dom: El­se­vi­er, р. 8.

16	Jen­kins, H. Con­ver­gen­ce? I Di­ver­ge, http://www.tec­hno­logyre­vi­ew.co­m/bu­
si­ness/12434/
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3. Дру­штве­на или ор­ган­ска кон­вер­ген­ци­ја – од­но­си се на 
ко­ри­сни­ко­во исто­вре­ме­но вр­ше­ње раз­ли­чи­тих рад­њи у ин­
фор­ма­тив­ном дру­штву – слу­ша­ње му­зи­ке, гле­да­ње те­ле­ви­
зиј­ског про­гра­ма, пи­са­ње Е-mail-a… 

4. Кул­ту­ро­ло­шка кон­вер­ген­ци­ја – у окви­ру ње се на­ла­зи и 
ме­диј­ска кон­вер­ген­ци­ја и под­ра­зу­ме­ва но­ве фор­ме кре­а­
тив­но­сти у обла­сти раз­ли­чи­тих ме­диј­ских тех­но­ло­ги­ја и 
индустри­ја. 

5. Гло­бал­на кон­вер­ген­ци­ја – пред­ста­вља кул­тур­ну хи­
брид­ност ко­ја за ре­зул­тат има ме­ђу­на­род­ну цир­ку­ла­ци­ју 
медијског са­др­жа­ја. 

Тер­мин тех­но­ло­шке кон­вер­ген­ци­је мо­гао би да по­слу­жи и за 
об­ја­шња­ва­ње при­бли­жа­ва­ња ко­је се од­и­гра­ло ме­ђу раз­ли­чи­
тим тех­но­ло­шким из­у­ми­ма у са­вре­ме­но до­ба – кон­вер­ген­ци­
ја те­ле­ви­зи­је, те­ле­фо­на и ра­чу­на­ра чи­ји смо све­до­ци да­нас. 
Нијед­на од ове три тех­но­ло­ги­је ви­ше не ко­ри­сти са­мо прин­
ци­пе свој­стве­не ње­ним ори­ги­нал­ним ка­рак­те­ри­сти­ка­ма, већ 
по­зајм­љу­је не­ке од прин­ци­па и оста­лих тех­но­ло­ги­ја раз­ви­
ја­ју­ћи на тај на­чин свој пут оп­стан­ка на мо­дер­ном тр­жи­шту. 

Фи­длер сма­тра да је кон­вер­ген­ци­ја од су­штин­ског зна­ча­ја 
за про­цес ме­ди­ја­мор­фо­зе, јер „об­ли­ци ме­ди­ја ко­ји да­нас по­
сто­је за­пра­во су ре­зул­тат без­број­них кон­вер­ген­ци­ја ма­лих 
раз­ме­ра ко­је су се че­сто де­ша­ва­ле то­ком вре­ме­на17”, те да 
кон­стант­на кон­вер­ген­ци­ја не мо­ра ну­жно до­ве­сти до сма­ње­
ња бро­ја ме­ди­ја. Па­влик ко­вер­ген­ци­ју де­фи­ни­ше као „ин­те­
гра­ци­ју ме­диј­ских фор­ми у ди­ги­тал­ном окру­же­њу, во­ђе­ну 
тех­но­ло­шким и еко­ном­ским сна­га­ма, ко­ја вр­ши ду­бо­ке ути­
ца­је на ове од­но­се, и на суп­ти­лан и стро­жи на­чин18”, на­гла­
ша­ва­ју­ћи да је фун­да­мен­тал­на про­ме­на ко­ју до­но­си кон­вер­
ген­ци­ја про­ме­на од­но­са из­ве­шта­ча и пу­бли­ке. 

Кон­вер­ген­ци­ја у ре­дак­ци­ја­ма  је­дан је од осно­ва мо­дер­не ре­
дак­ци­је у ко­јој се ште­де ре­сур­си и у ко­јој се спро­во­ди до­сле­
дан уре­ђи­вач­ки фо­кус. Јед­на од по­сле­ди­ца кон­вер­ген­ци­је 
уну­тар ме­ди­ја под­ра­зу­ме­ва ства­ра­ње та­ко­зва­них ин­те­гри­са­
них ре­дак­ци­ја (мул­ти­ме­ди­јал­них ре­дак­ци­ја или ди­ги­тал­них 
ме­та), чи­ји су пр­ви при­ме­ри на про­сто­ру бив­ше Ју­го­сла­ви­
је на­ста­ли 2009. и 2010. го­ди­не у Бе­о­гра­ду и Сло­ве­ни­ји, у 
ме­диј­ској ку­ћи Rin­gi­er Axel Sprin­ger и ме­диј­ској ку­ћи Del­lo. 
Циљ ових ре­дак­ци­ја (мул­ти­ме­ди­јал­не ре­дак­ци­је, кон­вер­ги­
ра­не ре­дак­ци­је, удру­же­не ре­дак­ци­је...) је на­рав­но увек по­
бољ­ша­ње ква­ли­те­та са­др­жа­ја ко­ји се об­ја­вљу­је и ујед­но 

17	Fidler, R. (2004) Mediamorphosis, Beograd: Clio, str. 46..
18	Pa­vlik, J. (2004) A sea-chan­ge in jo­u­r­na­lism: Con­ver­gen­ce, Jo­ur­na­lists, the­ir 
Au­di­en­ces and So­u­r­ces, Con­ver­gen­ce, стр. 21.
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сма­ње­ње тро­шко­ва про­из­вод­ње тог са­др­жа­ја, од­но­сно бо­ља 
ор­га­ни­за­ци­ја ра­да и рас­по­де­ла сред­ста­ва у ци­љу оства­ри­
ва­ња ве­ћег про­фи­та. Ка­ко се на­ста­ја­ње ова­квих ре­дак­ци­ја 
у све­ту углав­ном по­кла­па са вре­ме­ном по­чет­ка еко­ном­ске 
кри­зе, пре­ци­зни­је је ре­ћи да се ра­ди о по­ку­ша­ју за­др­жа­ва­ња 
не­ка­да­шњих за­ра­да, пре не­го о по­ве­ћа­њу про­фи­та, јер исти 
ве­ћи­на ме­диј­ских ку­ћа ни­је ус­пе­ла да оства­ри. 

Он­лајн из­да­ње пред­ста­вља осно­ву му­лит­ме­ди­јал­не ре­дак­
ци­је. Са­др­жа­ји ко­ји он­лајн ре­ги­стру­ју нај­ви­ше кли­ко­ва су 
они ко­ји се мо­ра­ју на­ћи ме­ђу во­де­ћим тек­сто­ви­ма у штам­па­
ним из­да­њи­ма, али су то ујед­но и те­ме ко­је ће се да­ље екс­
пло­а­ти­са­ни он­лајн на два на­чи­на. Њи­ма ће се да­ље ба­ви­ти 
но­ви­на­ри, ис­цр­пљу­ју­ћи те­му, али ће ови са­др­жа­ји, озна­че­
ни као нај­по­се­ће­ни­ји, по пра­ви­лу ге­не­ри­са­ти но­ви по­ве­ћан 
са­о­бра­ћај он­лајн. Фи­зич­ки цен­трал­ни део ин­те­гри­са­них ре­
дак­ци­ја углав­ном чи­не ве­ли­ки екра­ни (са­ста­вље­ни од ма­
њих екра­на) на ко­ји­ма се при­ка­зу­ју гра­фи­ко­ни ге­не­ри­са­ног 
он­лајн са­о­бра­ћа­ја и уред­нич­ки деск за ко­јим се (не­рет­ко и 
не­ко­ли­ко пу­та днев­но) одр­жа­ва­ју ко­ле­ги­ју­ми. Око­ уред­нич­
ког сто­ла су сте­пе­на­сто рас­про­стра­ње­ни но­ви­нар­ски сто­ло­
ви, оку­пље­ни око ру­бри­ка ко­ји­ма се њи­хо­ви но­ви­на­ри ба­ве. 
Ова­кав на­чин ра­да је омо­гу­ћен уво­ђе­њем си­сте­ма упра­вља­
ња ди­ги­тал­ним са­др­жа­јем (DAM – di­gi­tal as­set ma­na­ge­ment). 
ДАМ под­ра­зу­ме­ва упра­вља­ње ди­ги­тал­ним са­др­жа­јем у тре­
нут­ку ка­да се он кре­и­ра, као и ње­го­во скла­ди­ште­ње, ор­га­ни­
за­ци­ју, кон­тро­лу или ре­ви­зи­ју са­др­жа­ја ко­ји се че­сто ме­ња. 
Он омо­гу­ћа­ва ве­о­ма ла­ко пре­ме­шта­ње са­др­жа­ја кроз цео ла­
нац про­из­вод­ње и ар­хи­ве, што умно­го­ме олак­ша­ва постпро­
дук­ци­ју као и про­цес ди­стри­бу­ци­је за раз­ли­чи­те плат­фор­ме. 
Ана­ли­за са­др­жа­ја се на овај на­чин умно­го­ме олак­ша­ва, ло­
ци­ра­ње и иден­ти­фи­ко­ва­ње ди­ги­тал­ног са­др­жа­ја је убр­за­но, 
а тран­сфор­ма­ци­ја се ау­то­ма­ти­зу­је (нпр. не­ки од ау­дио или 
ви­део фај­ло­ва, по­де­ша­ва­ње ве­ли­чи­не и сл). 

У ин­те­гри­са­ним ре­дак­ци­ја­ма, по­ред то­га што се сма­њу­ју 
тро­шко­ви, до­ла­зи до ја­ча­ња роб­не мар­ке, али се и на ве­о­ма 
ефек­ти­ван на­чин ко­ри­сте мо­гућ­но­сти раз­ви­ја­ња ви­ше про­
из­во­да, што се че­сто чи­ни као нај­ве­ћи иза­зов у ме­диј­ским 
ку­ћа­ма ко­је по­се­ду­ју ви­ше плат­фор­ми.

Кон­вер­ген­ци­ја вла­сни­штва, од­но­сно ње­го­ва кон­цен­тра­ци­ја 
је не­ми­нов­ност ко­ја ће у на­ред­ним го­ди­на­ма мо­ра­ти да усле­
ди на тр­жи­шту срп­ских ме­ди­ја и то из ви­ше раз­ло­га. Нај­пре, 
ово је тр­жи­ште из­у­зет­но ви­со­ко за­си­ће­но и ве­ли­ки број ме­
ди­ја ко­ји по­сто­ји не­сра­зме­ран је бро­ју по­пу­ла­ци­је, а на­ро­чи­
то бро­ју обра­зо­ва­не и функ­ци­о­нал­но пи­сме­не по­пу­ла­ци­је. 
Иа­ко срп­ско тр­жи­ште има тра­ди­ци­ју ве­ли­ког бро­ја ме­ди­ја, 
за оче­ки­ва­ти је да овај број ме­ди­ја у бу­дућ­но­сти не­ће ра­сти 
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зна­чај­ни­је и да ће на­кон су­штин­ске де­мо­кра­ти­за­ци­је зе­мље 
и по­сти­за­ња трај­ни­јег по­ли­тич­ког кон­сен­зу­са тај број по­че­
ти да се сма­њу­је. Кон­цен­тра­ци­ја ка­пи­та­ла под­ра­зу­ме­ва­ће и 
ускла­ђи­ва­ње са свет­ским трен­до­ви­ма спа­ја­ња и пре­у­зи­ма­
ња, од­но­сно ства­ра­ње ме­диј­ских гру­па ко­је ће об­је­ди­ња­ва­
ти ви­ше плат­фор­ми, али и акви­зи­ци­ју ме­диј­ских фир­ми од 
стра­не фи­нан­сиј­ских ја­чих игра­ча – би­ло да су они фон­до­ви 
спе­ци­ја­ли­зо­ва­ни за ула­га­ње у ме­диј­ску ин­ду­стри­ју или јед­
но­став­но при­ват­не ком­па­ни­је ко­је има­ју ин­те­ре­са да ула­жу 
у овај сек­тор. 

Рун­да 5: Ли­не­ар­но или не

Упра­вља­ње мул­ти­ме­ди­јал­ним са­др­жа­ји­ма зах­те­ва мно­го ви­
ше ан­га­жо­ва­ња не­го што се чи­ни на пр­ви по­глед. Ка­ко је 
то Ро­налд Ја­рос (Ro­nald Yaros) об­ја­снио: „Ни­је до­вољ­но да 
са­мо по­ста­ви­те не­ки текст и он­да јед­но­став­но у тај микс до­
да­те не­ки ви­део. Да би­сте за­др­жа­ли па­жњу чи­та­ла­ца, и обо­
га­ти­ли раз­у­ме­ва­ње пу­бли­ке, од су­штин­ске је ва­жно­сти да 
сва­ки са­сто­јак у бо­га­том мул­ти­ме­ди­јал­ном са­др­жа­ју сто­ји 
баш та­мо где има нај­ви­ше сми­сла19”. Ја­рос на­гла­ша­ва ка­ко 
је из­у­зет­но бит­но осве­сти­ти да текст и ви­део не мо­гу да се 
ко­ри­сте на на­чин на ко­ји су се ко­ри­сти­ли у штам­пи или на 
телевизији. Не­ке од нај­че­шћих гре­ша­ка је­су схва­та­ње мре­же 
као без­гра­нич­ног про­сто­ра ко­ји „тр­пи” сав ма­те­ри­јал ко­ји се 
на ње­га по­ста­ви, те пре­бу­ки­ра­ње тек­сто­ва пре­ду­гач­ким гра­
фи­ко­ни­ма, ви­део ма­те­ри­ја­ли­ма, ма­па­ма, за ко­је он­лајн чи­
та­лац, ко­ји је на­ви­као да ске­ни­ра текст, ни­је за­ин­те­ре­со­ван. 
Ре­ше­ње ко­је ну­ди Ја­рос на­зи­ва се гра­ни­че­ње, од­но­сно „по­
ста­вља­ње ви­деа, вре­мен­ске та­бе­ле, ко­мен­та­ра чи­та­о­ца или 
од­го­ва­ра­ју­ћег лин­ка, на ме­сту у тек­сту где је ре­ле­вант­но – 
али та­ко­ђе и пре­кла­па­ње од­ре­ђе­ног де­ла ви­деа и тек­ста, јер 
мно­ги чи­та­о­ци чи­та­ју са­мо текст или гле­да­ју са­мо ви­део20”. 
Пре­ма ње­му, гра­ни­че­ње је у мул­ти­ме­ди­јал­но­сти исто што и 
ко­хе­рент­ност за текст и оно мо­ра до­не­ти не­ко­ли­ко аспе­ка­та 
ма­те­ри­ја­ла, од ко­јих по­се­ти­лац мо­же иза­бра­ти са­мо не­ке, а 
и да­ље за­др­жа­ти кон­текст. „По­ред то­га што су ин­фор­ма­ци­
је он­лајн у не­ли­не­ар­ном мо­ду, ко­ри­сни­ци и да­ље мен­тал­но 
при­ку­пља­ју ин­фор­ма­ци­је део по део, ли­не­ар­ним ре­до­сле­
дом. Ком­плек­сност но­вог иза­зо­ва ко­ји се на­ла­зи пред но­
ви­на­ри­ма је у то­ме што чи­та­о­ци на­пре­ду­ју ли­не­ар­но кроз 
не­ли­не­ар­ну сре­ди­ну вир­ту­ел­но нео­гра­ни­че­них из­бо­ра21”. 
Иа­ко про­гра­ми по­пут „Друпала” и „Шејр Поинта” мо­гу 

19	Yaros, R. A. (2009) Ma­ste­ring Mul­ti­me­dia, AJR, Au­gust/Sep­tem­ber 2009, 
http://www.ajr.org/Ar­tic­le.as­p?id­=4818

20	Исто. 
21	Исто. 
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бити до­ста ефи­ка­сни у са­ку­пља­њу ин­фор­ма­ци­ја, не­до­ста­је 
им ак­це­нат на гра­ни­че­њу ко­ји мо­гу да обез­бе­де љу­ди ко­ји 
ра­де на ма­те­ри­ја­лу. Уме­сто пе­то­ми­нут­ног ви­део ма­те­ри­ја­ла 
и не­ко­ли­ко стра­ни­ца тек­ста, мно­го је   бо­ље у текст умет­
ну­ти две спе­ци­фич­не фо­то­гра­фи­је и ви­део сни­мак од де­сет 
се­кун­ди у ком­би­на­ци­ји са ко­мен­та­ром по­се­ти­о­ца по­ста­вље­
ним на пра­во ме­сто и крат­ком ани­ма­ци­јом или гра­фич­ким 
при­ка­зом. Од из­у­зет­ног је зна­ча­ја обез­бе­ди­ти ко­хе­рент­ност 
свих де­ло­ва мул­ти­ме­ди­јал­ног са­др­жа­ја, али и по­бри­ну­ти се 
за њи­хо­во ми­ни­мал­но пре­кла­па­ње ка­ко би се бо­ље по­сти­
гла це­ло­ви­тост. Ког­ни­тив­ни „кик аут”, ка­ко га на­зи­ва Ја­рос, 
ја­вља се ка­да иска­чу из­не­над­не ан­ке­те, ау­дио фај­ло­ви ко­ји 
се ау­то­мат­ски пу­шта­ју, оба­ве­зне ре­ги­стра­ци­је и оста­ли из­
не­над­ни ефек­ти ко­ји ау­то­мат­ски на­те­ра­ју по­се­ти­о­це да на­
пу­сте сајт. 

Има­ју­ћи све го­ре на­ве­де­но у ви­ду, ја­сно је да је у до­ба све 
се­лек­тив­ни­је пу­бли­ке ко­ја је тех­но­ло­шки све обра­зо­ва­ни­ја, 
нео­п­ход­но уло­жи­ти на­по­ре да се са­вла­да упра­вља­ње мул­
ти­ме­ди­јал­ним са­др­жа­јем. Мул­ти­ме­ди­јал­ност је у од­ре­ђе­
ним де­ло­ви­ма бли­ско по­ве­за­на са ин­тер­ак­тив­но­шћу. Та­ко су 
не­ки сај­то­ви из­на­шли ве­о­ма кре­а­тив­не на­чи­не да при­ву­ку 
пу­бли­ку: од мо­гућ­но­сти за по­се­ти­о­це да у окви­ру тек­ста ко­
ји се ба­ви по­ску­пље­њем кре­ди­та из­ра­чу­на­ју на кал­ку­ла­то­
ру ко­ли­ко су њи­хо­ви кре­ди­ти по­ску­пе­ли или ко­ли­ко ће да 
по­ску­пе у на­ред­них пет го­ди­на, пре­ко ра­чу­на­ња ко­ли­ки је 
њи­хов фак­тор ри­зи­ка од ср­ча­ног уда­ра у окви­ру ру­бри­ке о 
здра­вљу, до то­га да уба­ци­ва­њем соп­стве­не фо­то­гра­фи­је у 
про­грам мо­гу до­би­ти из­глед свог за­ми­шље­ног ли­ка из стри­
па. Ка­ко проф. др Вла­ди­мир Штам­бук за­кљу­чу­је, мул­ти­ме­
ди­јал­ност се од­но­си на пре­зен­та­ци­ју по­да­та­ка на од­ре­ђе­ни 
на­чин, али ко­ри­сник мо­ра да има основ­на зна­ња за ко­ри­
шће­ње про­гра­ма и апли­ка­ци­ја ко­је му се ну­де, што ће под­
ра­зу­ме­ва­ти све ви­ше да ће ме­диј­ске ком­па­ни­је у бу­дућ­но­сти 
мо­ра­ти још ви­ше да ула­жу у обра­зо­ва­ње ко­ри­сни­ка. Дру­га 
мо­гућ­ност је раз­ви­ја­ње апли­ка­ци­је из­у­зет­но јед­но­став­них 
за ко­ри­шће­ње, за шта су мо­жда је­дан од нај­бо­љих при­ме­ра 
про­из­во­ди ко­је је раз­ви­јао Епл. 

Не­рас­ки­ди­во ве­зан за прет­ход­на два тер­ми­на, мул­ти­ко­му­
ни­ка­тив­ност се од­но­си на број из­во­ра ин­фор­ма­ци­ја и ујед­но 
сма­ње­ње вре­ме­на за при­ступ тим по­да­ци­ма, што има ве­ли­ку 
уло­гу ка­ко за ко­ри­сни­ка, та­ко и са дру­ге стра­не „сто­ла” – за 
но­ви­на­ра у про­це­су ства­ра­ња тек­ста. За­хва­љу­ју­ћи ин­тер­
не­ту (а пре то­га умре­жа­ва­њу све­та те­ле­фон­ским ли­ни­ја­ма) 
не са­мо да но­ви­нар мо­же до­ћи до мно­го ши­рег бро­ја са­го­
вор­ни­ка, те­ма, ин­фор­ма­ци­ја, ба­за по­да­та­ка, већ мо­же лак­ше 
при­сту­пи­ти све­му на­ве­де­ном, без об­зи­ра на вре­мен­ску или 
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про­стор­ну уда­ље­ност. Та­ко­ђе, ин­тер­нет омо­гу­ћа­ва ства­ра­ње 
та­ко­зва­них мул­ти­ин­тер­вјуа – док се је­дан ин­тер­вју оба­вља 
скај­пом, дру­ги меј­лом, тре­ћи че­том, че­твр­ти СМС-ом – и 
сва­ки од њих мо­же слу­жи­ти за про­ве­ру чи­ње­ни­ца из­не­се­
них у оном прет­ход­ном, од­но­сно па­ра­лел­ном ин­тер­вјуу. Чи­
ње­ни­це се мо­гу про­ве­ра­ва­ти он­лајн, јер умно­жа­ва­ње из­во­ра 
ко­ји су но­ви­на­ру по­ста­ли до­ступ­ни за­хва­љу­ју­ћи ком­пју­те­
ри­за­ци­ји, умно­жи­ло је ње­го­ве из­во­ре и мо­гућ­но­сти за про­
ве­ре тих из­во­ра. По­треб­но је „са­мо” до­бро по­зна­ва­ти ме­то­де 
и тех­ни­ке про­ве­ре ин­фор­ма­ци­ја и укр­шта­ња раз­ли­чи­тих из­
во­ра ин­фор­ма­ци­ја ка­ко би се фор­ми­рао урав­но­те­жен текст 
са нај­пот­пу­ни­јим ин­фор­ма­ци­ја­ма. 

Јед­на од нај­ва­жни­јих ка­рак­те­ри­сти­ка нај­но­ви­је ре­во­лу­ци­је 
кроз ко­ју про­ла­зи на­ше дру­штво је­сте све ве­ћи јаз из­ме­ђу 
тех­но­ло­шки раз­ви­је­них и не­раз­ви­је­них за­јед­ни­ца и сма­ње­
ње то­га ја­за би тре­ба­ло да бу­де је­дан од гло­бал­них при­о­ри­
те­та у бу­дућ­но­сти. Де­хан (De­ Hann) је, опи­су­ју­ћи свет на 
при­ме­ру се­ла од 100 љу­ди, ре­као да би нам ис­тра­жи­ва­ње 
та­кве за­јед­ни­це от­кри­ло сле­де­ће: 80 њих би жи­ве­ло у објек­
ти­ма ко­ји су ис­под стан­дард­них, 66 не би има­ло чи­сту во­ду 
за пи­ће, 66 љу­ди ни­ка­да не би раз­го­ва­ра­ло те­ле­фо­ном, 50 
њих би па­ти­ло од по­сле­ди­ца ло­ше ис­хра­не, ше­сто­ро (свих 
ше­сто­ро из САД) би по­се­до­ва­ло по­ло­ви­ну укуп­ног бо­гат­
ства, је­дан би имао ви­со­ко­школ­ско обра­зо­ва­ње и је­дан би 
по­се­до­вао ком­пју­тер. Има­ју­ћи у ви­ду ова­кав пре­сек гло­бал­
не ме­диј­ске пу­бли­ке, но­ви­на­ри мо­ра­ју та­ко­ђе уло­жи­ти сна­ге 
ка­ко би се ди­ги­тал­ни јаз сма­њио и ка­ко би се њи­хо­ва пу­бли­
ка оја­ча­ла, ома­со­ви­ла још ви­ше и обра­зо­ва­ла. Јер, на­кон што 
је ЦЕРН обо­рио бр­зин­ски ре­корд у пре­но­су по­да­та­ка (98 ГБ/
сек), по­треб­но је ра­ди­ти и на раз­во­ју он­лајн окру­же­ња ко­је 
не под­ра­зу­ме­ва са­мо тех­нич­ки аспект. 
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TECHNOLOGICAL REVOLUTION 

Abstract

This paper is considering essential changes which the new media 
brought to contemporary journalism, also called post journalism 
by certain authors. These changes are most visible in the following 
relations: information-source-journalist-journalism-reader/consumer. 
They are evident in all parts of the communication process and are 
related to the quality and independence of journalism, as well as its 
interpretability, analyticity and diversity. Despite expectations, the 
multi-screen society did not bring significant quality changes, the 
Serbian media and journalists did not find themselves in it (with rare 
tabloid profile exceptions), while trivial content has additionally 
increased the “polluted” online domain already saturated with 
multitudes of information. An apparent authorship crisis, inability to 
find a tenable business model, continuation of impowerishment, a crisis 
of creative industry and a domination of swallowing the content instead 
of creating it, has additionally complicated the professional, ethical and 
sociological habitat. Authors are trying to establish a relation between 
the causes and the consequences of all these phenomena, offering 
solutions and emphasizing that increasing atomization, fragmentation 
and segmentation of the audience, narrowing of their interests and 
expansion of an antisocial mood could have far-reaching consequences. 
Not as much for the mass media as for the society itself and for the 
journalism that forms its integral part as one of the pillars of the civil 

democratic society – both globally and locally.
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